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Ваша історія

БРЕНД-МЕНЕДЖМЕНТ
 

ФОРМУЄ УЯВЛЕННЯ ТА ПРАКТИЧНІ НАВИЧКИ ЗІ 
 СТВОРЕННЯ ТА РОЗВИТКУ БРЕНДІВ.

БРЕНД - ВІДОМА ТОРГОВЕЛЬНА МАРКА.
ДЛЯ ТОГО, ЩОБ ВАША ОРГАНІЗАЦІЯ (АБО ЇЇ ПРОДУКТИ)

СТАЛИ БРЕНДОМ, ЇЙ НЕОБХІДНО СТВОРИТИ ДЛЯ СВОЇХ
ПРОДУКТІВ РЕАЛЬНУ ЧИ СИМВОЛІЧНУ ВІДМІННІСТЬ ВІД

КОНКУРЕНТІВ ТА ПРОВЕСТИ ЗНАЧНУ РЕКЛАМНУ
КАМПАНІЮ.

 
БРЕНД-МЕНЕДЖМЕНТ - ЦЕ ЗАСТОСУВАННЯ

МАРКЕТИНГОВИХ ТЕХНОЛОГІЙ ДО КОНКРЕТНОГО
ПРОДУКТУ, ПРОДУКТОВОЇ ЛІНІЙКИ ЧИ БРЕНДУ. 

Ваш фірмовий стиль 

Ваша індивідуальність

Ваші клієнти

Ваші продукти



МЕТА,
РЕЗУЛЬТАТИ НАВЧАННЯ
МЕТА -  ФОРМУВАННЯ СИСТЕМИ ЗНАНЬ ТА ПРАКТИЧНИХ НАВИЧОК ЩОДО
СТВОРЕННЯ ТА РЕАЛІЗАЦІЇ  СТРАТЕГІЇ  РОЗВИТКУ БРЕНДУ.

РЕЗУЛЬТАТИ
ПРН 1. Застосовувати концепції, методи таінструменти менеджменту для результативного та
ефективного управління організацією.
ПРН 2. Встановлювати зв’язки між елементамисистеми управління організації.
ПРН 4. Планувати діяльністьорганізації в стратегічному та тактичному розрізах.

ЗАГАЛЬНІ КОМПЕТЕНТНОСТІ
ЗК1. Здатність проведення досліджень;
ЗК2.Здатність до спілкуватися з представниками інших професійних груп різного рівня (з
експертами з інших галузей знань/видів економічної діяльності);
ЗК3.Навички використання інформаційних такомунікаційних технологій.

СПЕЦІАЛЬН ІКОМПЕТЕНТНОСТІ
СК1.Здатність обирати та використовувати концепції, методи та інструментарій менеджменту, в
тому числі у відповідності до визначених цілей та міжнародних стандартів;
СК2.Здатність встановлювати цінності, бачення, місію, цілі та критерії, за якими організація
визначає подальші напрями розвитку, розробляти і реалізовувати відповідні стратегії та плани.



ТЕМИ
СУТНІСТЬ ТА ОСНОВНІ ПОНЯТТЯ ДИСЦИПЛІНИ.
ВИБІР МІСІЇ  ТА СТВОРЕННЯ "ВІРИ" БРЕНДУ.10 ТЕМ ДЛЯ БАЗОВИХ
МІСІЙ БУДЬ-ЯКОГО БРЕНДУ.
РОЗРОБКА ФІРМОВОГО СТИЛЮ БРЕНДУ.
СТВОРЕННЯ ІМЕНІ БРЕНДУ. КРИТЕРІЇ  ГАРНОЇ НАЗВИ ТОРГОВЕЛЬНОЇ
МАРКИ.
РОЗРОБКА СЛОГАНУ. КОПІРАЙТИНГ.
РЕЄСТРАЦІЯ БРЕНДУ.
МАРКЕТИНГОВІ КОМУНІКАТИВНІ ІНСТРУМЕНТИ РОЗВИТКУ БРЕНДУ.
ІНСТРУМЕНТИ DIGITAL-МАРКЕТИНГУ.
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